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Le credenziali: un Cammino che cresce 

+5,6%
crescita complessiva 2024

Tale crescita si deve al 
consolidamento della Via 

Ellenica
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La distribuzione dei viandanti 
nelle differenti vie del 
Cammino Materano.

Via Sveva, Via Jonica e Via 
Dauna ancora chiuse alla 

fruizione autonoma: le 
presenze indicate per queste 

vie indicano camminatori 
«apripista»
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+5.6%
crescita complessiva 2024

Crescita della singole Vie:

Covid 19

+3% 
Via Peuceta

+19% 
Via Ellenica
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In che mese si parte?
Un cammino 

destagionalizzato

La stagione regina è senza 
dubbio la primavera, che ha 
toccato i picchi più alti nei 

mesi di aprile (27,8%). L’estate 
ha visto nel mese di luglio il 
punto di minore affluenza 

(1,1%). Buona la prestazione 
dell’autunno, con un picco ad 

ottobre del 12,8%. 1,83% 2,38%
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In che mese si parte?
Un cammino ancora 

più  destagionalizzato

Il confronto tra il 2023 e il 
2024 mostra come ci sia un 

progressivo spostamento 
verso la stagione primaverile
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Un cammino 
destagionalizzato

Più della metà dei viandanti 
nel 2024 ha percorso il CM in 
primavera, che cresce di quasi 

10 punti rispetto all’anno 
precedente. Perdono inverno 
ed estate, stabile l’autunno.
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Il confronto con Santiago

Un cammino ancora 
più  destagionalizzato

Il confronto in percentuale con 
il riferimento europeo dei 
Cammini, il Cammino di 

Santiago, mette in evidenza 
che sul CM c’è una maggiore 
affluenza in proporzione nei 

mesi cd. «spalla».
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Un cammino per tutta la vita
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Il viandante del Cammino 
Materano è tendenzialmente una 
persona adulta, in età da lavoro.

Il 52,9% dei viandanti ha un’età 
compresa tra i 50 e i 70 anni, 
mentre il 27% tra i 30 e i 50.
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Un cammino per tutta la vita
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Guardando le seria storica degli 
ultimi tre anni la fascia 50-70 si 
consolida passando dal 45% del 

2023 al 52.9% al 2025.

Cala la fascia 21-30, mentre 
cresce, seppur lievemente, quella 
71-80, forse per via dell’aumento 

dei costi della Puglia. 
0,00%

5,00%

10,00%

15,00%

20,00%

25,00%

30,00%

1 - 20
21 - 30

31 - 40
41 - 50

51 - 60
61 - 70

71 - 80
81+

2022 2023 2024



Il Sud si conferma terra di 
cammini al femminile.

il 53% dei viandanti 
sono donne 

54,67%

F
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M
47%

N/A
0%



I dati storici indicano una 
crescente fiducia delle donne nel 

Cammino Materano: solo nel 2024 
si registra un lieve aumento degli 

uomini
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Le donne sono 
proporzionalmente più 

rappresentate nelle fasce di età 
21-30 e 51-60. Tra i 71-10 

netta prevalenza degli uomini.
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Il Cammino Materano si conferma 
un momento di condivisione e 

convivialità: l’87% dei viandanti 
preferisce infatti percorrerlo in 
compagnia con un partner o un 

amico.
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Analizzando i dati per genere si 
rileva una percentuale più alta di 

donne che lo percorrono in 
gruppo. Gli uomini preferiscono 

camminare da soli
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Tra il 2023 e il 2024 non si 
registra un cambiamento 

importante delle abitudini. Si 
accentua la presenza delle 
donne in gruppo e quella 
degli uomini in solitaria
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La serie storica mette in evidenza 
il calo della percentuale che lo 

percorrono in solitaria e il 
progressivo aumento di chi lo 

percorrere in gruppo.
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Non vi sono differenze nette 
nella modalità di fruizione 

delle diverse vie, se non nella 
scelta di percorrere 

preferibilmente in gruppo la 
Via Lucana, forse per la 
novità del percorso e la 

percezione «più 
avventurosa» della stessa.
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Analizzando le motivazioni per cui 
si mette in viaggio emerge la netta 

prevalenza dell’interesse 
culturale (54%), probabilmente 

anche a causa di un territorio 
caratterizzato da un ricco 
patrimonio materiale ed 

immateriale.

La motivazione religiosa è 
secondaria anche rispetto a quella 

sportiva, non per mancanza di 
centri religiosi di livello (es. 

Basilica di San Nicola, Maddonna 
della Bruna), ma per scelta 

deliberata.  
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Nel quadro di una netta 
prevalenza della motivazione 

culturale, emerge che essa 
più sentita nella fascia 71-80. 
La motivazione sportiva è più 

presente tra i 30 e 50 anni, 
mentre la motivazione 

religiosa si manifesta tra i 
giovanissimi e i più maturi.  
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Il popolo dei viandanti è composto 
principalmente da cittadini del 
centro nord Italia: Lombardia, 

Veneto, Piemonte si confermano le 
regioni di principale provenienza
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Le variazioni delle singole regioni 
nel confronto tra il 2023 e il 2024: 
calo della Lombardia, aumento di 

Piemonte, Veneto e Trentino. 
I viandanti pugliesi aumentano 

significativamente. 
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59%
Nord Italia
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Le variazioni tra il 2023 e il 2024: 
in percentuale aumentano il 

numero dei viandanti del centro 
nord. Lieve crescita del Sud, calo 

del centro Italia. 



Lombardia

Veneto

Piemonte

18 19 20 21 22
Le serie storica è incredibilmente 

costante da 7 anni: Lombardia, 
Veneto e Piemonte rimangono 

nello stesso ordine come numero 
di viaggiatori
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10% 
stranieri

Gli stranieri equivalgono al 
10% dei viandanti. Rispetto al 

2023 il tasso di 
internazionalizzazione sale di 

due punti percentuali.  Il primo 
paese rappresentato è il 

brasile seguito da UK e USA 
che confermano il loro ritorno.

Necessaria campagna di 
internazionalizzazione
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33 
Paesi esteri 

rappresentati
(33 nel 2023)

© Australian Bureau of Statistics, GeoNames, Geospatial Data Edit, Microsoft, Navinfo, Open Places, OpenStreetMap, TomTom, Wikipedia, Zenrin
Con tecnologia Bing
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Bari 67%

1961

59,5% 
parte da Bari

La restante parte dei viandanti parte da Bitetto e 
da i due punti iniziali della Via Ellenica: 

Alberobello e Martina F. 

Matera è preferita da chi percorre la Via Peuceta 
in senso inverso e Cassano delle Murge e 

Santeramo in Colle sono scelti come punto 
intermedi dello stesso percorso.

Sebbene con percentuali più basse compaiono 
Brindisi e Tricarico come punto di partenza 
della variante della Via Ellenica e della Via 

Lucana
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Bari 67%

1961

Sulla Via Peuceta c’è una 
netta prevalenza di Bari 
come luogo di partenza, 

sulla Via Lucana invece si 
segnala Tricarico, anche a 
causa dell’intermodalità 

obbligata.
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Bari 67%

1961

Se sulla Via Ellenica, 
nonostante la partenza sia 
prevista ad Alberobello si 

continua a partire da 
Martina Franca. Sulla 
variante la partenza 

preferita rimane Brindisi 
per chi la percorre verso 

Matera, Alberobello per chi 
la attraversa in senso 

contrario. 
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La percentuale di fruitori del 
cammino in bici è apparentemente 

molto bassa (3%). Tuttavia le 
strutture ricettive indicano una 

presenza più consistente di ciclo 
viaggiatori, che solo molto 

raramente sono in possesso della 
credenziale. 

Sarà necessaria una campagna 
di sensibilizzazione e metodi di 

calcolo differenziati

Cammino di Santiago 4,5%
Via Francigena 13%
Via di Francesco 2,9%

97%

3%

A piedi In bici



Le case del Cammino non sono né ostelli né B&B, ma luoghi interamente 
dedicati all’ospitalità dei viandanti gestiti dai referenti dei diversi comitati di 
comunità. Si tratta di piccole strutture di 4-6 posti con camera condivisa, che 
hanno al loro interno tutti i servizi necessari a vivere il cammino appieno, 
non solo dal punto di vista materiale, ma anche emotivo. 

Ogni casa del cammino è 
indicata sul sito del 
cammino materano ed è 
riconoscibile per il suo 
marchio: un cuore giallo 
sotto il tetto di una casa.



In Google Analytics, il termine "eventi" si riferisce a interazioni specifiche degli 
utenti con il contenuto del sito web che possono essere monitorate separatamente 
rispetto alla semplice visualizzazione di una pagina. 

In Google Analytics il termine "utenti attivi" si 
riferisce al numero di utenti che hanno interagito 
con il tuo sito web o app in un determinato 
periodo di tempo. L'interazione è definita come 
una visita o un'azione che dimostra che l'utente ha 
effettivamente utilizzato il sito o l'app.



"user_engagement" misura l'interazione attiva e continua degli 
utenti con il contenuto del sito o dell'app, indicando quanto gli 
utenti sono "coinvolti" nelle attività monitorate.



Media 16.6%

Spesso nel dibattito italiano si è giustificato un flusso più basso di  
camminatori con l’assenza di ostelli. Nelle tappe dove c’è questa disponibilità 
ed è stato possibile raccogliere il dato, si riportano le percentuali di 
camminatori che hanno scelto l’ostello:

Bitetto 20% 
Cassano delle Murge 19% 
Altamura 15.5%  
Castellaneta 17.8% 
Gravina in Puglia 10,7%

Sulle diverse vie del Cammino Materano si tratta di ostelli privati di massimo 
10 posti, gestiti da pellegrini referenti di tappa. 

Chi sceglie l’ostello è un 
camminatore fortemente 
motivato che vuole vivere 
un’esperienza di condivisione e 
sentire «lo spirito del 
cammino». 

Fondamentale è la figura 
dell’ospitalero/a e l’atmosfera 
della struttura ricettiva, fattori 
che diventano una ragione 
della scelta.











Da Albano di Lucania a Matera in 101 km e 6 tappe



Fiera Milano Rho, 14 –16 marzo 2025
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Che Sant’Euligio vi accompagni!
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